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PESO NA ECONOMIA

Fonte: INE e Banco de Portugal

15,8% 17,6%8,9% 47,8%

Consumo 

Turístico/PIB

(2022)

Receitas Turísticas/

Exportações Totais

(2022)

Receitas Turísticas/

Exportações Serviços

(2022)

VABGT/VAB 

Economia

(2022)

Peso relativo do turismo aproxima-se dos valores pré-pandemia

15,3% em 2019 8,1% em 2019 19,5% em 2019 51,2% em 2019

| 2022
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RECEITAS | 1998 - 2023

21,1 

Mil Milhões de € 

(2022)

(+109,7% face a 2021)

(+15,4% face a 2019)

Fonte: BdP

jan-abr
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DORMIDAS | 1994 - 2023

Fonte: INE/TP, Dados provisórios para 2022 e 2023

Nota: A partir de 2014 inclui alojamento local e TER/TH

69,6 

Milhões
(2022)

(+86,4% face a 2021)
(-0,8% face a 2019)
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+30,0% vs 2022

+14,2% vs 2019

Aceleração das dormidas em 2023, superando largamente valores pré-pandemia
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67,1% 67,2%
65,7% 65,5%

64,4% 64,1% 63,9% 64,4% 64,1%

60,3%

58,3%
56,8%

63,2%

60,6%

58,3%

32,9% 32,8%
34,3% 34,5%

35,6% 35,9% 36,1% 35,6% 35,9%

39,7%

41,7%
43,2%

36,8%

39,4%

41,7%

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Quota Mercados  TOP 5 Outros

Diversificação de mercados acelerou depois de 2017 e recuperou tendência pós-pandemia

DORMIDAS ESTRANGEIROS | 2008-2022
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DORMIDAS ESTRANGEIROS

Fonte: INE

Dependência dos cinco principais mercados reduz-se (-1,4 p.p) | EUA entram como 5.º mercado

2 277

1 608

1 392

1 150

996

2 130

1 622

1 183

1 082

558

Reino Unido Alemanha Espanha França Estados Unidos

2023 2019

55,6% 
(TOP5)

(57,0% em 2019)

| 2023
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PASSAGEIROS | 2008 - 2023

23,0 
Milhões

2022
(+134,8% face a 2021)

(-7,0% face a 2019)

Fonte: ANA Aeroportos – Lisboa, Porto, Faro, Funchal + Porto Santo, Ponta Delgada

Número de passageiros internacionais desembarcados (unidade: milhares)
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Passageiros desembarcados superam 1.º quadrimestre de 2019
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TURISMO | VISÃO

PORTUGAL COMO UM DOS DESTINOS TURÍSTICOS MAIS COMPETITIVOS 

E SUSTENTÁVEIS DO MUNDO, TENDO O TURISMO COMO UM DOS SEUS 

PRINCIPAIS MOTORES PARA O CRESCIMENTO SUSTENTÁVEL DA 

ECONOMIA NACIONAL E PARA O REFORÇO DA COESÃO ECONÓMICA E 

SOCIAL DO PAÍS
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TURISMO | COMO CRESCER 

CRESCER EM VALOR, DE MODO CADA VEZ MAIS INTELIGENTE, MAIS 

SUSTENTÁVEL, MAIS RESPONSÁVEL, AO LONGO DE TODO O 

TERRITÓRIO E AO LONGO DE TODO ANO 
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RECEITAS | OBJETIVO 2027 Meta 2027
+27 Mil Milhões
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10 000 000

15 000 000

20 000 000

25 000 000

30 000 000

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027

Receitas do Turismo (milhares euros)

Receitas (ET27) Previsões Banco Portugal Receitas Real
Fonte: BdP/Turismo de Portugal
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Pessoas

• Atrair e reter talento

• Qualificar, valorizar e 
dignificar a profissões
do Turismo

• Melhorar a qualidade
de vida das pessoas
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Sustentabilidade

Braga

• Um imperativo, um 
posicionamento e 
uma exigência do 
mercado 

• Uma visão alargada
(coesão do território)

• ODS/ESG

• Eficiência na gestão
dos recursos
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Inovação/Digital

Braga

• Inovação/Eficiência
/Crescimento

• Visão alargada

• Melhorar/partilhar
uso de dados

• (R)evolução
tecnológica
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Conetividade

Braga

• Informação em
tempo real

• Integrar modos de 
transporte

• Facilitação de 
reservas e 
pagamentos

• Aumento do load 
factor das operações
existentes

• Reforço operações
para colmatar “gaps” 
de mercado

• Operações long hault

• Melhoria da 
mobilidade interna
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Empresas

• Transformação das 
organizações

• Aumento da 
produtividade

• Competências de 
gestão adequadas à 
mudança
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TURISMO

“Tourism can be a force for good in our world, playing
a part in protecting our planet and its biodiversity,
and celebrating what makes us human: from
discovering new places and cultures to connecting
with new people and experiences”
António Guterres, United Nations Secretary General



Obrigado!
carlos.abade@turismodeportugal.pt
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